AGNIESZKA PIASECKA

ETYL(EM)IZACJA, CZYLI ETYKA W DOBIE GLOBALIZAC]I.

Z KRYTYCZNYM GEOSEM PANALEMA W TLE

»Nie jestem w stanie pojaé, czemu na drogi publiczne nie
wpuszcza si¢ ludzi pozbawionych prawa jazdy, natomiast na potki
ksiegarskie moga si¢ dostawaé w dowolnej ilosci ksiazki osob
pozbawionych przyzwoito$ci — ze nawet nie wspomng o wiedzy.
(...) Obecnie w zalewie tandety tona¢ musza publikacje cenne,
poniewaz latwiej jest odnalezé ksigzke wartoSciowa wsrdéd
dziesigciu  kiepskich anizeli ich tysiac w milionie. Nadto
nieuchronne staje si¢ zjawisko pseudoplagiatu — mimowolnego

powtarzania cudzych a nieznanych mysli” (Lem, 2002, 24).

‘ ): [ szechobecno$é ludzi mato przyzwoitych (i ich wytworéw) stanowi fenomen nie
tylko na rynku ksiegarskim. Niewatpliwie, duzy udzial w takim rozwoju sytuacji
odgrywa zjawisko globalizacji, skracania dystansu i przestrzeni oraz ulatwionego dostepu
szerokich grup spolecznych do $rodkéw komunikowania masowego. Dzi§ pisarzem,
mimo braku jakichkolwiek predyspozycji czy chocby krétkiego treningu w tym zakresie,
moze sta¢ si¢ kazdy, kto posiada dostep do sieci World Wide Web. Wystarczy wlasny blog
czy strona internetowa, na lamach ktérych zademonstrujemy calemu $wiatu nasz
swiatopoglad 1 poruszymy istotne dla ludzkosci kwestie. Holdowanie niewiedzy i zalew
tandety coraz czesciej staje si¢ wigc prawidlowoscia przenoszona na kolejne przestrzenie
kultury popularnej; kultury bedacej nie tylko ,kultura przedmiotéw artystycznych i
obrazow”, ale i zespolem kulturowych czynnosci, ,,dzigki ktorym sztuka przenika do
obyczaju 1 warunkéw codziennego zycia” (Fiske, 1997, 175).
Jednym z takich obszaréw kultury popularnej jest wymiar kampanii spolecznie
uzytecznych, zwigzany z umiejetnoscig ich tworzenia i promocji, a raczej — brakiem

tychze kompetencji u wielu organizatoréw akcji prospolecznych. Rynek kampanii
spolecznych jest bowiem terenem niezwykle zréznicowanym. Nie brak na nim zaréwno

spektakularnych kreacji artystycznych, poruszajacych wazne dla ludzkosci problemy w
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niezwykle wysublimowany sposob, nie brak tez akcji uproszczonych, ktére mimo iz
dotykaja prawdy, poprzez swa powierzchownos¢ i ogdlnikowosc tresci; warte sa tyle samo,
ile falsz (Lem, 2002, 8). Aby zobrazowac t¢ rozmaito$¢ mozna tutaj przytoczy¢ chocby
akcje ,,Fashion Targets Breast Cancer T-Shirt” (03.09-24.10.2008), kanadyjskiej organizacji
Rethink Breast Cancer, propagujacej w kinach i w Internecie sprzedaz ,,dobroczynnych T-
shirtow”, z ktorych dochdd wspiera walke z rakiem piersi. Szczytny cel zostal w niej
przestoniety seksistowsks prezentacja kobiet w miejscu pracy, a motyw biustu w relacjach
damsko-meskich przestonil faktyczny cel kampanii. Rownie nieciekawa, cho¢ bardziej
przerazajaca w swej wymowie, kampania ,,Remove is hard. Protect is easiet”, stworzona
przez tajlandzka Child Protection Foundation i agencje Creative Juice\G1 z Bangkoku
(01.04-15.04.2008), skupiata si¢ na przedstawieniu loséw dzieci wykorzystanych
seksualnie. Calozyciows traume, jakiej doswiadczaja one podczas dalszej egzystencii,
zobrazowano dwoma wersjami layoutu (seks analny, seks oralny). Spoty pokazywaly mate
dzieci okaleczane rozgrzanym zelazem, powodujac u odbiorcow szok, wspomagany
uczuciem fizycznego bélu. Duzego dystansu wymagalo od adresatow takze analogiczne
przedsigwzigcie niemieckie. Nieprzyjemna akcja o molestowaniu seksualnym dzieci
,» Tentacle” (01.03-31.03.2008), prowadzona przez organizacje Dunkelziffer e.V. 1 agencje
Red Rabbit, prezentowala przerazajaca macke oplatajaca swa maloletnia ofiare. Spot
draznit i straszyl, pozostawiajac widza samego z wlasnym niepokojem. Nagle bowiem w
kadrze pojawialy si¢ dane z nazwa organizacji i numerem konta, budzace zaskoczenie
widza 1 nie znajdujace uzasadnienia dla dokonania przelewu bankowego (mialby on
powstrzymac owa macke?). Tym samym, przez niekonsekwencje dzialania i brak strategii,
tworey utracili mozliwos§é osiagniecia szczytnego przeciez celu, jakim jest wsparcie ofiar
molestowania.

Po przedstawieniu tych trzech przykladow mam jednak poczucie, iz krytykowanie
zlego, bez wskazywania sposobow naprawy, nie wymaga wielkich umiejetnosci. Dlatego
postaram si¢ wykaza¢ w niniejszym artykule, ze w ogromie wytworéw prospotecznych
zalewajacych sfery audiowizualne popkultury coraz wigksza sztuks staje si¢ stworzenie
ambitnych projektéw, ktoére moglby stanowi¢ ,,dobre praktyki”. Dokonujac ich
prezentacji, sprobuje¢ rownoczesnie rozwazy¢ kluczowe dla mnie kwestie: Czy globalizacja
wiaze si¢ z przenoszeniem struktur etycznych, prowadzac do swoistej ,,etylizacji globu™?

Czy sluzy promocji wartosci uniwersalnych? Czy sprzyja tworzeniu swoistego kodeksu
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aksjologicznego, poprzez wyodrebnianie probleméw ponadczasowych i przekraczajacych

granice geograficzno-kulturowe?

WYZSZE GWARANCJE LEMA I DZIALANIA SCHELERA

Tto moich refleksji stanowi¢ beda dwa skrajne, wydawac by si¢ moglo, glosy. Z jednej
strony bedzie to stanowisko szkoly etyki aksjologicznej Maxa Schelera, z drugiej — postaci
niezwykle waznej na gruncie literatury polskiej: Stanistawa Lema 1 jego Gosu Pana, jako
zapisu historii mysliciela, ktéry ,,na poczatku swej drogi odkryl (...) potege Zta i stoczyl
walke w imi¢ Dobra”, aby nastepnie szuka¢ ,,wyzszych gwarancji, ktére odebralyby jego
zmaganiom znami¢ czysto partykularnej, osobistej przygody moralnej” (Lem, 2002, 183).

Dokonany przeze mnie wybor Schelera jako przewodnika po $wiecie wartosci wiaze
si¢ z pojeciem Mitweltu oraz dominujacym w jego filozofii rysem dos$wiadczenia
emocjonalnego jako zrédia poje¢ moralnych. Wedlug Schelera jestesmy sobg wéwczas,
gdy wchodzimy w relacje z drugim czlowiekiem, gdy podzielamy wlasne doswiadczenie z
innymi osobami (relacja Ja-Ty). Te migdzyosobowe uczucia moga przybierac cztery formy:
Miteinenderfiiblen (wspolne odczuwanie), Mitfiiblen (wspotodczuwanie), psychische Ansteckung
(uczuciowe zarazenie si¢) oraz Einsfithlung (odczucie jednosci). O ile jednak pierwotne
uczucia fizjologiczne nie sg intencjonalne, to na poziomie wyzszych uczu¢ psychicznych
pojawia si¢ tzw. intuicja wartosci moralnych: ,,Uczucia te, stanowiace doswiadczenie
migdzyosobowe, zapewniaja bedacym ich  przedmiotami warto§ciom  pewna
obiektywnos$¢, uniwersalno$¢ i absolutno$¢” (Bourke, 1994, 242). Jednostka tworzy
warto$ci moralne poprzez dzialanie — Swiadoma realizacje rzeczy-wartosci (Sachwerte).
Uznajac, iz ,,dobro jako warto$¢ «jezdzi na grzbiecie» czynu”, jednostka laczy wlasna
powinnos¢ bycia z powinnoscig dziatania.

Jak jednak trafnie zauwaza Lem, sam system znakéw drogowych nie uwzglednia
estetyki drog. Znaki nie réznicuja bowiem przepigknych alei starodrzewu oraz nudnych
szos. Dzialanie bywa czasem podejmowane jedynie dla ekspozycji wlasnej aktywnosci,
zaakcentowania faktu funkcjonowania jednostki. Podjecie si¢ realizacji kampanii
podnoszacej problemy wazkie spolecznie nie oznacza od razu jej spektakularnego
sukcesu. Sprobujmy wigc przyjrze¢ si¢ kilku picknym alejom w obszarze kampanii

spolecznych, nakreslajac wezesniej tto ich powstania w kontekscie zjawiska globalizacji.
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Pierwszym z problemoéw, ktére postawilam na poczatku tekstu bylo pytanie o
przenoszenie struktur etycznych. Skoro ,globalizacja to to, co si¢ dzieje z nami
wszystkimi” (Bauman, 2000, 74), to szereg procesow, nad ktorymi stracilismy kontrole, a
nawet wigcej — nie potrafimy czesto do kofica rozpoznac i w petni u§wiadomié¢ sobie ich
istoty (Jastrzebski, 2004, 14), zatem jak w tej niedookredlonej, autonomicznej
rzeczywistosci ,,bez pulpitu operatora” (Bauman, 2000, 74) odnajduje si¢ czlowiek? Jak
wypada w tej konfrontacji, powodowany przemozng checia poczucia sprawstwa? Przede
wszystkim zwraca si¢ do kultury, probujac poprzez nig zamanifestowaé wlasng wolnos¢ i
osiaggna¢ samorealizacje: ,,W tej podmiotowej (...) perspektywie globalizacja jawi si¢ jako
dazenie do zidentyfikowania i wykreowania §wiatowej wspolnoty aksjologicznej, jako
projekt zycia podlug powszechnie uznawanych wartosci, cho¢ na nieograniczong ilos§é
sposobow (Jastrzebski, 2004, 14-15). Ten aspekt kulturowy znajduje odzwierciedlenie w
dziesiatkach ,,autostrad”, po ktérych szusuja jednostki — realizujac si¢ poprzez zapisane
drobnym maczkiem tomy i inne wytwory kulturowe, zalegajace p6tki nie tylko ksiggarskie.
Spoiwem laczacym owe manifestacje jednostek jest jednak wspoélny kod aksjologiczny,
uniwersalizacja wartosci, przy jednoczesnej $wiadomosci réznicowania si¢ wzoréw
kulturowych. Globalizacja tak ujmowana; jawi si¢ jako fenomen wielowymiarowy,
sklaniajac jednostki do partycypacji w obszarze kultury i wskazujac na konieczno$é
dialogu mi¢dzykulturowego, komunikacji oraz w pelni §wiadomego wspoétdziatania ,,w

ramach tradycyjnych i nowych struktur lokalnych i ponadlokalnych” (Ibidem, 15).

ZADBAJMY O WOLNOSC...

Wspomniany wyzej dialog miedzykulturowy oraz promowanie i respektowanie praw
oraz warto$ci uniwersalnych przyswiecaly akcji ,,The Price of Silence”, zainicjowanej 8
grudnia 2008 roku w Stanach Zjednoczonych przez Amnesty International USA.
Kampania, skierowana do politykow 1 ogétu spoleczenistwa amerykanskiego, wykorzystala
telewizjc oraz Internet do promocji siedmiominutowego teledysku na temat
sze$édziesiatej rocznicy uchwalenia Deklaracji Praw Czlowieka. Stala si¢ tez przyczynkiem
do przypomnienia warto$ci zawartych w tym dokumencie 1 teoretycznie
,,zagwarantowanych” kazdemu obywatelowi: wolnosci, réwnosci, godnosci i braterstwa.

Z prawdziwie amerykanskim rozmachem, adekwatnym do wagi propagowanych tresci,

stworzono film reklamowy z udzialem wokalistéw pochodzacych z réznych stron $wiata,
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m.in. Yungchen Lhamo z Tybetu, urodzonej w obozie pracy w Chinach, Emmanuela Jala
z Sudanu, odebranego rodzinie i w wieku lat szesciu wcielonego do armii, czy Alicii
Partnoy z Argentyny, ocalonej z obozéw, w ktorych ,,w tajemniczych okolicznos$ciach”
zginelo kilkadziesiat tysigcy jej rodakéw. Wszyscy oni $piewali w filmie o wysokiej cenie,
jaka zaplacili za ogélnospoleczne milczenie w sprawie famania praw czlowieka. Zachecali
tez do podpisania petycji na stronie www.protectthechuman.org stuzacej obronie oséb,
ktérym uniemozliwia si¢ korzystanie z przynaleznych im praw. Uwrazliwiali tym samym na
rozmaito$¢ pojmowania moralno$ci w wielu narodach, postulujac przekroczenie wszelkich
granic: geograficznych, kulturowych oraz mentalnosciowych w imi¢ obrony cztowieka i
czlowieczenstwa. Zgodnie z idea propagowana przez Richarda Rorty’ego, mozna byloby
stresci¢ przestanie akcji w slowach: ,,Zatroszczmy si¢ o wolnos¢, a wowcezas prawda sama
zadba o siebie” (Rorty, Mendieta, 20006), pamictajac réwnoczesnie o tym, iz ,,odglosy
walki, nagrane na plyte, nie sa walka realna” (Lem, 2002, 12), a jedynie jej namiastka. Na
urzeczywistnienie przestania kampanii ma wigc wplyw dziatanie kazdego cztowieka i jego
przeciwstawienie si¢ wyzyskowi innych, niezaleznie od miejsca na Swiecie, w ktorym
tamanie praw czlowicka ma miejsce. Drzigki zjawisku globalizacji bowiem ,,w
migdzynarodowej skali nawet waskie grupy spoleczne staja si¢ na tyle liczne, ze istnieje
(...) sens”, nie tylko ekonomiczny, promowania skierowanych do nich idei (Juszczyk,

2000, 161).

... TAKZE O WOLNOSC SLOWA

W Glosie Pana mozemy przeczytal, iz ,jasno$¢ mysli jest plonagcym punktem na
obszarze niewyczerpanej ciemnosci” (Lem, 2002, 10). Tej idei wydaje si¢ przys$wiecac
kilkuetapowe brazylijskie przedsi¢wzigcie bronigce wolnosci stowa, sygnowane przez
Associacdo Brasileira de Imprensa i zaprezentowane w dwoch wersjach jezykowych:
portugalskiej 1 angielskiej. Jego pierwsza odslona, rozpoczeta 20 kwietnia 2008 roku,
poprzedzajaca Swiatowy Dziei Wolnosci Prasy, byta promowana (w wersji anglojezycznej)
hastem ,,The Censorship never gives up (It always comes back in a disguise. Brazilian

Press Association. 100 years fighting for freedom of speech)”.! Druga, zaprezentowana w

1 Dost.: ,,Cenzura nigdy si¢ nie poddaje. (Ona zawsze powraca w przebraniu. Brazylijskie

Stowarzyszenie Prasowe. 100 lat walki o wolno$¢ stowa)”.
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sierpniu tego samego roku, miala popularyzowa¢ obchody stulecia istnienia Brazylijskiego
Stowarzyszenia Prasowego, poruszajac problem... interpunkcii.

Oba spoty reklamowe propagujace kampani¢ wskazywaly na wielopostaciowosc¢
cenzury, mozliwosci jej kamuflazu oraz jej ciagle nastawanie na wolno$¢ dziennikarzy i
mediéw, chocby ze strony politykéw. Uswiadamialy tez, ze wskaznik wolnosci prasy nie
jest miernikiem jakos$ci dziennikarstwa w danym kraju. Na szczegdlng uwage zasluguje
tutaj drugi film, autorstwa agencji Africa z Sao Paulo A Virgula (Associacdo Brasileira de
Imprensa. 100 anos lutando para que ninguém mude nma virgula da sua informacio) — wraz z jego
wersja anglojezyczng zatytulowana The Comma — podkreslajacy stuletnia walke
stowarzyszenia o to, aby nikt nie ingerowal w zawarto$¢ treSciowa tekstow
dziennikarskich i nie zmienial w nich nawet przecinka. Subtelna gra jezykowa,
przedstawiona w spocie, uwypukla faktyczna moc przecinka, ktory, postawiony w innym
miejscu niz pierwotnie zakladal twoérca komunikatu, moze catkowicie odmieni¢ jego
znaczenie: ,,N2o, espete / Nio espere”, ,,Esse, juiz, é corrupto / Esse juiz é corrupto”,
,»Vamos perder, nada foi resolvido / Vamos perder nada, foi resolvido” czy ,,Nio
queremos saber / Nio, quetemos sabet” (w wersji anglojezycznej: ,,Don’t, wait / Don’t
wait”, ,, This one, judge, is corrupt / This one judge is corrupt”, ,,You can’t, tell us the
truth / You can’t tell us the truth” czy ,,No more freedom / No, more freedom™).

Specyfika  deklinacyjna  jezyka polskiego uniemozliwia jednak  dokladne
przetlumaczenie znaczenia wszystkich hasel tej kampanii, bez utraty wartosci, jaka sa gry
stowne. Na przyklad w naszym rodzimym jezyku translacja wymaga odmiany przez
przypadki rzeczownika ,,sedzia”, ktore to stowo, niezaleznie od kontekstu, pozostaje w
niezmienionej formie ,,judge” w przekazie anglojezycznym oraz ,,juiz” — w portugalskim.
Chcac jednak zaprezentowal réznice w treSci generowanych komunikatow, warto
przyjrzec si¢ jednemu z nich: ,,Nie, czekaj” i ,,Nie czekaj”, zmieniajacemu swe znaczenie
(zaprzeczenie — polecenie) wraz z faktem pojawienia si¢ znaku interpunkcyjnego.

Kampania brazylijska réwniez nawiazuje w swoim przeslaniu do zawartosci
Powszechnej Deklaracji Praw Czlowieka. Wymienia takze akty ustawodawcze innych
pafstw o ustroju demokratycznym, wskazuje na dokumenty o znaczeniu
mi¢dzynarodowym, m.in. Konwencj¢ o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych

Wolnosci oraz Mi¢dzynarodowy Pakiet Praw Obywatelskich i Politycznych.
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ROWNOSC I GODNOSC JAKO PRAWO

Kolejng wartoscia uniwersalna, eksponowang tym razem w ramach kampanii
spolecznej z Hiszpanii, jest ubiegloroczna (10.10-25.10.2008) akcja ,,Fetus”,
przygotowana na potrzeby Center for the Rehabilitation of Prisoners (CIRE) przez
oddzial agencji reklamowej TBWA w Barcelonie. Pomoc wigzniom, jako gléowne
zalozenie przedsigwzigcia, koncentruje si¢ na propagowaniu ich prawa do rozpoczecia
zycia na nowo (,,We all have the right to start over again”). Plakat sygnujacy akcje
prezentuje nagiego, wytatuowanego mezczyzng w pozycji embrionalnej. Postaé
przypomina ptéd umieszczony we wnetrzu kobiecego ciala, z wyeksponowang pgpowina,
taczaca go z prawdopodobna zywicielkq (metafora panstwa?). Czlowiek z afisza stanowi
symbol kolejnych narodzin, dawania szansy na godne zycie osobom, ktore odbyly juz kare
pozbawienia wolnosci, placac w ten sposéb za dokonane przestepstwa. Akcja uwypukla
proste problemy os6b zresocjalizowanych — obawy spoleczne wobec skazanych,
trudnosci ze znalezieniem pracy, czyli kolejne kary, ktére naklada na nie spoteczenistwo,
zamykajac jednoczesnie mozliwos¢ powrotu do normalnego zycia, bez uciekania si¢ do
kradziezy 1 innych dzialan przestepczych.

Zblizona problematyke, zwiazana z dyskryminacja i wykluczeniem spolecznym,
porusza réwniez polska kampania spoleczna ,Réwne prawa” (02.12-31.12.2008).
Podobnie jak poprzednia, adresowana byla do ogdlu spoleczenstwa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem os6b dorostych oraz pracodawcéw. Rozpoczeta szumem medialnym,
zwigzanym z przekazaniem Donaldowi Tuskowi, Premierowi RP, projektu ustawy ,,O
wyrownywaniu szans 0sob z niepelnosprawnos$cia”, akcja skupiala si¢ na uswiadomieniu
Polakom, jak réznego rodzaju bariery, m.in. architektoniczne i komunikacyjne, utrudniaja
osobom niepetnosprawnych dostep do instytucji edukacyjnych i o§wiatowych, do miejsc
pracy 1 rozrywki.

Obie akcje mialy na celu poprawe warunkéw funkcjonowania jednostek — zaréwno
tych, ktore weszty w konflikt z prawem i odbyly nalezna kare, jak rowniez tych, ktérym
kara zostala natozona niejako odgérnie, w postaci wykluczenia spolecznego, za sam fakt
ich niepelnej sprawnosci. W tym drugim przypadku organizatorzy kampanii mogli liczy¢
na wsparcie merytoryczne organizacji pozarzadowych, kancelarii prawnej oraz

pracownikéw $wiata nauki (UW 1 SGH), ktérzy wspélnie pracowali nad tym
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przelomowym dokumentem. Jesli zostanie on zatwierdzony przez wladze panstwa, Polska
stanie si¢ trzecim, po USA 1 Wielkiej Brytanii, krajem na $wiecie, posiadajacym taki
antydyskryminacyjny akt prawny.

Przywolujac ponownie Mistrza Lema: ,,Podlug Hogartha ludzkos$¢ jest garbusem,
ktéry dla niewiedzy o tym, ze mozna garbatym nie by¢, od tysiecy lat poszukuje znamion
wyzszej koniecznosci w swoim garbie, poniewaz gotéw jest na kazda wersj¢ oprocz takiej,
ze kalectwo to jest przypadkowe po prostu, ze nikt go nim z rozmystu wyzszego nie
obdarzyl, ze ono najzupelniej niczemu nie stuzy, bo tak wiasnie ustalily rzeczy skrety 1
uchylki antropogenezy” (Lem, 2002, 18-19). Uswiadomienie sobie przypadkowosci owego
»garbu” — szczegoélnie w przypadku osob niepelnosprawnych (trudno wszak o
jakiejkolwiek przygodnosci ,,garbu” mowi¢ w przypadku niektérych przestepstw i ich
sprawcow) — moze zatem pozwoli¢ na inne, pozbawione uprzedzen, postrzeganie tych
jednostek. Jakiekolwiek bowiem wykluczenie ,,najzupelniej niczemu nie stuzy”, jak
wskazuja wspomniane do$wiadczenia amerykanskie czy brytyjskie, Ze pozwole sobie na

niewielka manipulacj¢ stowem pisarza.

ZYCIE JAK NUMER

,Od tak dawna, jak tylko moge spamieta¢, brakowalo mi etyki zaszczepionej na
wrazliwosci” (Ibidem, 20). Na wrazliwosci, cho¢ 1 ,,protezie etyki”, jak ja nazywa Lem,
opiera si¢ kolejne przedsi¢wzigcie, traktujace o wartosci, jaka stanowi zycie. Obok
wymiaru aksjologicznego, zyskuje ono wydzwick matematyczny. Ten ciekawy pomyst
zostal zrealizowany przez RMG Connect w ramach kolejnej brazylijskiej kampanii
adresowanej do ogélu spoleczenstwa, glownie — oczekujacych w kolejkach klientéw.
»oenha”, bo taka nazwe nosila akeja, trwata niespelna trzy tygodnie (15.01-02.02.2009), a
jej haslo ,,61.702. Esta poderia ser a sua senha se vocé precisasse de um transplante de
orgaos. Avise sua Familia. Seja Doador” skutecznie oddzialywato na odbiorcéw. Nadaweca,
czyli Hospital das Clinicas do Parana, wplywal na percepcje spoteczng za posrednictwem
automatow, m.in. pocztowych i sklepowych, ktére reguluja kolejnos¢ obstugi klientow
tych placowek. Oprécz standardowego numeru kolejkowego, wyznaczajacego miejsce
oczekiwania na realizacj¢ ustugi, co dziesiaty klient otrzymywal dodatkowa numeracj¢ o
bardzo wysokiej wartosci ze stosowna adnotacja: ,,61.702 — to moze by¢ Twdj numer,

gdy bedziesz oczekiwac na przeszczep”. Uswiadomienie problemu oséb oczekujacych na
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transplantacje, ktéra ratuje zycie, wzmacniane bylo dalsza trescig biletu, czyli zacheta do
oddania swoich organéw osobom potrzebujacym oraz poinformowania cztonkéw

rodziny o swojej decyzji.

BRATERSTWO Z WIEZNIAMI SUMIENIA

Ostatnig z kampanii spolecznych traktujaca o uniwersalnych wartosciach, ktora
zaprezentuj¢ na tamach tego artykulu, bedzie akeja nieco starsza, bo pochodzaca z konca
2007 roku. (08.12-09.12.2007). Zgodnie z ukutym w starozytno$ci powiedzeniem ,,Mille
viae ducunt hominem per saecula Romam” — |, przepigkne aleje starodrzewu” zawioda
nas do punktu wyjscia naszej wyprawy w przestrzeni medialnej, ponownie nawigzujac do
problemu wolnosci, rozpatrywanego tym razem na gruncie polskim. Problemu
dostrzeganego przez osoby dotychczas nierepresjonowane, ktére majg $wiadomos$é
istnienia tzw. wigzniow sumienia, wciaz oczekujacych na wsparcie ,,wolnej strony §wiata”,
przesladowanych w réznych miejscach naszego globu 1 zidentyfikowanych przez Amnesty
International. Osmy Maraton Pisania Listéw, bo o nim mowa, odbyt sic w 71 polskich
miastach pod haslem ,,Wypisz ja z wi¢zienia” 1 zostal poswigcony kobietom wig¢zionym za
wyglaszanie wlasnych pogladéw oraz obrofczyniom praw czlowieka, ktére doswiadczaja
réznych form przemocy, np. Aung San Suu Kyi, przywodczyni opozycji birmanskiej. Jego
spektakularnym sukcesem bylo napisanie blisko 42 tysiecy listéw, skierowanych (i
wystanych!) do okreslonych decydentéw politycznych. Tak duza liczba listow data Polsce
drugi wynik na $wiecie. Stalo si¢ tak dzigki wsparciu akcji przez osobistosci §wiata sportu,
kultury 1 polityki. Na uwage zastugujq tez ciekawe kreacje stworzone na potrzeby tejze
kampanii: spoty radiowe i telewizyjne, outdoor oraz niezwykle charakterystyczne plakaty, z
dolaczonymi do nich dlugopisami, ulozonymi na ksztalt wi¢ziennych pretow. Zdjecie
dlugopisu z plakatu i wykorzystanie go do napisania listu bylo wi¢c réwnoczesnie
$ciggnieciem preta z kraty okiennej, przyblizalo organizatoréw do uwolnienia osadzonej
za nimi kobiety. Ponadto w centrum Warszawy ustawiono drzwi, na ktérych naklejano
kartki z apelem o pisanie listow do wladz Hondurasu, aby uwolnily jedna z mieszkanek
tego panistwa, wi¢ziona za poglady. Amnesty International argumentowalo ten fakt w
nastepujacy sposob: ,,Nikt nie zignoruje milionéw listow pod swoimi drzwiami”.

Wzmocniono réwniez motywacje mieszkancow (réznych stron $wiata) do pisania

listéw, podajac dane liczbowe — przeprowadzony rok wczesniej Maraton sprawil, ze
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sze§¢ sposrdéd dwunastu prezentowanych tam spraw znalazlo swoéj pozytywny final,
przyczyniajac si¢ do uwolnienia m.in. Marie-Thérese Nlandu Mpolo-Nene, opozycjonistki
z Kongo, oraz Serkalem Fasil, dziennikarki z Etiopii. Tym samym, cytujac za Francisem
Fukuyama, ,kapital spoleczny, jako zestaw nieformalnych warto$ci, norm etycznych
wspolnych dla czlonkéw okredlonej grupy” (Fukuyama, 2003, 169), umozliwit
zwolennikom akcji Amnesty International skuteczne wspotdziatanie 1 wzmocnil poczucie

sprawstwa oraz wplywu na polityke ogélnoswiatows.

Z. AMIAST PODSUMOWANIA

Kampanie spoleczne stanowia cickawg alternatywe dla konsumeryzmu podsycanego
na co dzien przez media i prawa rynkowe. Z jednej strony owo ,nakrecanie spirali
roszczen” przez przemyst reklamowy odbywa si¢ w zupelnym oderwaniu od zobowiazan 1
powinnosci obywatelskich kazdej jednostki. W tym wymiarze przedsiewzigcia
prospoleczne stanowig przeciwwage dla (czesto bezrefleksyjnej) reklamy komercyjnej,
wzbudzajacej w odbiorcy potrzebe ciaglego zdobywania débr materialnych i
wzmacniajgcej jego postawy uzurpatorskie. Z drugiej — sa wciaz konfrontowane z
niszowym jeszcze, pod wzgledem czgstotliwosci wystgpowania, aczkolwiek zataczajacym
coraz szersze kregi zjawiskiem ,,medytacji na temat wartosci”’, ktérego zwolennicy nie
uznaja wartosci za ,,dreczace rozum hipostazy, a dyskurs na ich temat za belkot lub
filozoficznie podejrzana metafizyke” (Jastrz¢bski, 2004, 20), a wrecz obliguja do
prowadzenia ciaglych dysput w tym obszarze. Globalizacja stawia nas bowiem przed
wymogiem czestszego niz dotychczas kontaktu z ,innym”, zmuszajac do weryfikacji
dotychczasowych podzialéw na ,,swoich” i ,,obcych”. Wymaga od jednostki, aby stala si¢
politykiem na poziomie swojego lokalnego §wiata, majac réwnoczesnie Swiadomosé
ponadlokalnej sily wlasnego oddzialywania. Aby zadbala w ten sposéb o aksjologiczny
tad catego $wiata, dokonujac trudnej czasem oceny okreslonych wzoréw zachowan.
Przymusza ja do poréwnania w wymiarze aksjologicznym kultur oraz wystepujacych w
nich norm i wzorcow. Sprawdza poziom tolerancji jednostki i jej podejscie do
odmiennosci.

Rozumiana w ten sposob realizacja dzialan prospolecznych o zasiggu globalnym
okazuje si¢ jednym ze sposobéw na uniknigcie ogoélnoludzkiej dezorientacji w sferze

warto§ci — pomieszania znaczen 1 hierarchii etycznych. Sprzyja promocji wartosci
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uniwersalnych 1 przenoszenia struktur moralnych w przestrzenie odmienne nie tylko
kulturowo, ale réwniez odlegle pod wzgledem geograficznym. Poruszajac trudna, nie
zawsze poprawng politycznie, problematyke, kampanie spoleczne umozliwiaja orientacje
w dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci 1 konfrontacje z tym, co prawdziwie dobre i
godne propagowania, w rozumieniu podstawowych zasad humanizmu 1 etyki
uniwersalistyczne;.

Konczac powyzsze, dosy¢ pobiezne analizy na temat kampanii spolecznych
promujacych wartosci ogélnoludzkie, mam $wiadomosé, iz Czytelnik moze postawi¢ mi
zarzut odkrywania prawd oczywistych, powielania i potwierdzania dotychczasowych
dokonan nauki. Sprébuje te inkryminacje odeprzeé ostatnim z przemyslen z Glosu Pana
Lema: ,,Nie mog¢ mie¢ pewnosci, ze to, co piszg, nie jest podobne do czegos, co juz

napisano. Oto ryzyko czaséw, w ktorych ludzko$¢ eksplodowata” (Lem, 2002, 24).
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