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POPULIZM, POST-PRAWDA I FAKE NEWSY W CZASACH GLOBALNOSCI

'7)

ie uwierzylbym w taka histori¢, nawet gdyby opowiedzial mi ja sam Kato!”, zwykli ma-
3 wiac starozytni Rzymianie, gdy styszeli co$, co wydawalo im si¢ mato wiarygodne, go-
towl podwazy¢ autorytet samego Marka Poncjusza Katona, byleby tylko nie uwierzy¢ w klamstwo
(Ferguson, 2016, 369-370). Od tego czasu wiele si¢ jednak zmienilo 1 nawet Rzymianie stracili
rozeznanie, co jest prawda, a co jedynie ma jej pozory. Cho¢ w tym krétkim tekscie nie rozstrzy-
gniemy sporu, czy wzrost znaczenia populizmu, post-prawdy 1 fake newsdw jest reakcjq na procesy
globalne, czy jedynie przypadkowa koincydencja, warto podja¢ probe opisania pewnych bez-
sprzecznych zwiazkéw przyczynowo-skutkowych. Nawet jesli w czasach globalnej niepewnosci

jednoznaczne wskazanie, co jest skutkiem, a co przyczyna wydaje si¢ z gory skazane na niepowo-

dzenie.

POPULIZM ROSNIE W SILE

Polityka zawsze byla rzecza nader skomplikowana, nigdy jednak tak bardzo, jak obecnie. Jed-
na rzecz wydaje si¢ pewna — populizm ros$nie w site! W Wielkiej Brytanii referendum w sprawie
wystapienia tego kraju z Unii Europejskiej wygrali zwolennicy Brexitu. Poprzedzajaca glosowanie
kampania pozwolita zdecydowanie rozwinaé skrzydla, dotychczas zmarginalizowanej, Partii Nie-
podleglosci Zjednoczonego Kroélestwa (United Kingdom Independence Party, UKIP) Paula Nut-
talla. We Wloszech, po przegranym referendum konstytucyjnym, do dymisji musial podaé si¢
premier Matteo Renzi. Triumfuja ugrupowania opozycyjne, ktére nawolywaly do odrzucenia
ustawy: prawicowe Liga Pélnocna i Forza Italia Silvio Berlusconiego, ale przede wszystkim popu-
listyczny Ruch Pigciu Gwiazd (MoVimento 5 Stelle, M5S). We Francji Marine Le Pen, liderka
Frontu Narodowego (Front National, FN), dlugo lekcewazona przez politycznych przeciwnikow,
mimo przegranych wyboréw prezydenckich, wyrosla na jedna z pierwszoplanowych postaci fran-
cuskiej polityki. W Holandii coraz wigksze poparcie zdobywa Partia Wolnosci (Partij voor de Vri-
jheid, PVV) Geerta Wildersa, przez lata traktowana jako polityczny folklor. W Niemczech coraz
wicksze wplywy polityczne zdobywa Alternatywa dla Niemiec (Alternative fur Deutschland,
AfD), taczaca hasta populistyczne z nacjonalistycznymi. I cho¢ Angela Merkel nadal pozostaje
najwazniejsza postacig niemieckiej polityki, to aby utrzymaé si¢ przy wiadzy, przejeta niektore

elementy retoryki AfD. A to przeciez nie koniec europejskiej wyliczanki — jest jeszcze Partia
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Wolnos$ci Austrii (Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO), Heinza-Christiana Strache, ktéra $cisle
wspolpracuje z Jedna Rosjg Wladimira Putina (Eaunnas Poccus, EP), Prawdziwi Finowie (Perus-
suomalaiset, PS) Timo Soiniego czy norweska Partia Postepu (Fremskrittspartiet, FrP). Populizm,
zwlaszcza ten o prawicowym zabarwieniu, ro$nie w sile i wydaje si¢, ze generalne tendencje, tak
w Buropie, jak 1 na §wiecie, nadal bedq mu sprzyjac.

Przyczyn takiego stanu rzeczy jest bardzo wiele. Po pierwsze — nasilajgca si¢ presja migra-
cyjna, co w duzej mierze tlumaczy dlaczego to wlasnie prawicowy, antyimigrancki populizm §wie-
ci obecnie triumfy, cho¢ coraz szybciej rosnace nieréwnosci spoleczne powinny raczej sprzyjac
lewicy. Po drugie — przedluzajacy si¢ kryzys strefy euro 1 przekonanie cze¢sci pafistw, ze ponosza
konsekwencje nieroztropnych decyzji urzednikéw Unii Europejskiej. Retoryka obwiniania Bruk-
seli za gospodarcza recesj¢ okazala si¢ przepustka na polityczne salony dla wielu partii politycz-
nych, dryfujacych w kierunku populizmu. Retoryka tym skuteczniejsza, ze Unia Europejska od
dluzszego czasu byla postrzegana przez Europejczykow jako ,,zinstytucjonalizowana wielka ko-
alicja centrolewicy i centroprawicy, ktéra rutynowo ignoruje glosy przeciwne” (Broning, 2016).
Na tym zblizeniu do centrum stracity bardziej partie lewicowe, krytykowane za nadmierne zorien-
towanie na rynek i przychylno$¢ dla procesow globalizacyjnych, czego symbolem staty si¢ lewi-
cowe rzady Leszka Millera w Polsce czy Tony’ego Blaira w Zjednoczonym Krolestwie. Te prze-
suniecia na polityczno-ideologicznej scenie odstonily miejsce dla ugrupowan populistycznych,
z natury bardziej wyrazistych i skfonnych do konfrontacji. Po trzecie — spora cze¢$¢ kazdego
europejskiego spoleczefistwa' stanowia wyborcy z pokolenia Y, tzw. millenialsi, ktérych, w mojej
opinii, pokoleniowa specyfika spycha w ramiona populistéw. Na pytanie dlaczego tak si¢ dzieje,

postaram si¢ odpowiedzie¢ w dalszej czesci tekstu.

POKOLENIE Y — ODWROT OD DEMOKRAC]I

Millenialsi to, najogélniej rzecz ujmujac, osoby urodzone pomigdzy 1980 a 2000 rokiem,
a wiec dzisiejsi dwudziesto- 1 trzydziestolatkowie. I cho¢ wielu badaczy podwaza istnienie takiej
kategorii, uwazajac ja raczej za stricte demograficzna czy publicystyczna, niz socjologiczna, mozna
przyja¢ uproszczong jej definicje, akcentujaca przede wszystkim obiektywne wskazniki, takie jak
rozwdj technologii czy kluczowe wydarzenia historyczne. Przedstawicieli tej generacji, nazywanej
takze ,,pokoleniem sieci”, czy ,,pokoleniem Jz”, najlepiej definiuje niemal naturalny zwiazek

z nowoczesnymi technologiami (Prensky, 2001; Tapscott, 2009). Wyrosli w czasach nasilonych

' Wedtug corocznych danych GUS, w Polsce to ok. 29-30 procent spoleczeristwa. Zob.

http://demografia.stat.gov.pl/bazademografia/Tablesaspx, (dostep 16.01.2018).
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proceséw globalizacyjnych, powszechnego dostepu do Internetu i nowych mediéw’, ktore w du-
zej mierze ich uksztaltowaly. Nie pamigtaja zimnej wojny, a wolno$¢ osobista uznaja za co$ tak
oczywistego, jak posiadanie telefonu komoérkowego czy iPoda.

Po wyborczym zwycigstwie Baracka Obamy w Stanach Zjednoczonych w 2009 roku i Arab-
skiej Wiosnie w 2010 roku, cze$¢ badaczy 1 wigkszos¢ publicystow prognozowata pelne zwycie-
stwo demokracji na $wiecie, podkreslajac wlasnie role pokolenia Y, ktérego zaangazowanie
w debacie politycznej, toczonej za posrednictwem portali spotecznos$ciowych takich jak Facebook
1 Twitter, mialo by¢ decydujace. Wskazywano, ze Internet pozwala na wigksza swobode ekspresji,
co ulatwia obywatelom kwestionowanie i krytykowanie decyzji politycznych i egzekwowanie swo-
ich podstawowych praw. To portale spolecznosciowe mialy by¢ miejscem budowania, a kiedy
trzeba, takze obrony demokracji przez ludzi podejmujacych kompetentne, §wiadome decyzje poli-
tyczne. Dzi$ trudno znalez¢ politologa, ktéry nadal upieralby si¢ przy tej optymistycznej wizji.

Obecnie liczne badania wykazuja coraz bardziej krytyczne podejscie do liberalnej demokracji
w zachodnich spoleczefistwach, pojawiaja si¢ takze analizy wskazujace nie tylko na trwalos¢, ale
takze poglebianie si¢ tendencji odchodzenia od liberalizmu w kierunku populizmu. Ronald Ingle-
hart i Pippa Norris zbadali dwie teorie dotyczace populizmu i doszli do wniosku, ze jego sukces
jest w duzej mierze zwiazany z przeniesieniem punktu ciezkosci w debatach politycznych, z kwe-
stii ekonomicznych na kwestie kulturowe. Jeszcze w XX wieku podzial na lewice i prawice byl
Scisle zwiazany z postrzeganiem gospodarki i roli pafistwa — partie lewicowe opowiadaly si¢ za
zwigkszaniem wydatkéw publicznych, wzmacnianiem panstwa opiekunczego oraz silniejsza kon-
trola przepisow o dziatalnosci gospodarczej. Partie prawicowe chcialy minimalnej ingerencji pan-
stwa w gospodarke, mniej zabezpieczen socjalnych i wigcej leseferyzmu. Wzory glosowania od-
zwierciedlaty podzialy ideologiczne — wickszo$¢ robotnikéw gtosowala na lewice, podczas gdy
$rednie 1 wyzsze klasy wybieraly raczej na prawo od centrum. Dochdéd byt zatem zwykle najlep-
szym wskaznikiem wyboréw politycznych danej osoby. W XXI wieku te wzory zmienily si¢ za-
sadniczo, co Inglehart i Nortis udowodnili, zderzajac teorig ,,nieréwnosci spotecznych” z teoria
wreakeji kulturowe)” (ang. cultural backlash), dowodzac, ze rosnacej popularnodci ugrupowan popu-
listycznych nie mozna postrzegac jako zjawiska czysto ekonomicznego, ale w duzej mierze jako
reakcje przeciwko postepujacej zmianie kulturowej (Inglehart, Nortis, 2016, 3) Przewage czynnika
kulturowego, w ogromnej mierze zwiazanego z procesami globalnymi, nad ekonomicznym po-

twierdzaja takze inni badacze.

2 Nowe media, za Denisem McQuailem, rozumiem jako te media, ktére charakteryzuje wzajemne powigzanie,
dostep indywidualnych uzytkownikéw, interaktywnosé, wszechobecnosé, niedookreslonosé przestrzenna i delokaliza-

¢ja McQuail, 2016, 58).
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Z badan przeprowadzonych w Stanach Zjednoczonych przez Yasche Mounka i Roberto Ste-
fana Foa wynika, ze mlodsze pokolenia wyborcéw w znacznie mniejszym stopniu, niz starsze
kohorty, uznajq demokracje za niezbedna do zycia. Autorzy wskazuja takze na pewna niepokojaca
tendencj¢ — rosnacg obojetno$¢ mlodych ludzi w stosunku do demokracji. Odsetek Ameryka-
néw, ktoérzy twierdza, ze zycie w demokracii jest ,,niezbedne” wynosi siedemdziesiat dwa procent
w$rdd osob urodzonych przed 11 wojng Swiatows i tylko trzydziesci procent wérod przedstawicieli
pokolenia millenium (Mounk, Foa, 2017, 5-6). Niezadowolenie Amerykanéw z systemu demokra-
tycznego jest niestety czescia znacznie wigkszego globalnego wzoru. Podobne tendencje mozna
zaobserwowaé we wszystkich dlugotrwalych demokracjach, w tym Wielkiej Brytanii, Holandii,
Szwecji, Australii i Nowej Zelandii. Niepokoi zwlaszcza rosngce przyzwolenie na autorytarne
interpretacje demokracji, wyrazajace si¢ aprobata dla ,,silnego przywoddcy, ktoéry nie musi si¢ me-

b

czy¢ z parlamentem lub wyborami”, na co wskazuja wyniki cyklicznego badania World Values
Survey’. W podobnych badaniach niemieckich zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw poparta, co
prawda, demokracje¢ ,,jako ide¢”, ale tylko polowa wyrazita zadowolenie z jej dzialania w praktyce,
a dwadzie$cia procent zgodzito si¢ na poglad, ze ,,Niemcy potrzebuja teraz jednej, silnej partii,
ktéra bedzie reprezentowac ludzi” (Decker, Kiess, Brihler, 2016, 52). We wszystkich cytowanych
badaniach grupa szczegdlnie krytyczna w stosunku do demokracji sa wiasnie millenialsi, co jest
bolesnym paradoksem, jako ze pokolenie to wyrosto w stabilnych demokracjach, a nie pamictajac
innej rzeczywistosci, blednie bierze demokracj¢ za rzecz niecodwracalna.

To oczywiscie tylko cze$¢ uzasadnienia. Jak bowiem zrozumieé¢ zachowanie amerykanskich
millenialséw, rownie podatnych na populistyczna retoryke, co ich réwiesnicy z krajow mlodszej
demokracji, jak chocby Polska czy Wegry, lecz w odréznieniu od nich wychowanych w podob-
nych warunkach politycznych, co pokolenie ich rodzicéw czy dziadkéw? Dlaczego oni takze ule-
gaja czarowi populizmu?

Wydaje sig, ze odpowiedz nalezy szuka¢ w specyfice tego pokolenia, szczegolnie zas w jego
integralnym niemal zwigzku z nowymi mediami. Betsy Sparrow, Jenny Liu i Daniel M. Wegner
twierdza, ze pojawienie si¢ Internetu i zaawansowanych wyszukiwarek uczynito dostep do infor-
macji tak prosty, jak ruszanie palcem, co z kolei doprowadzito do powaznych konsekwencji zwia-
zanych ze spolecznymi formami przechowywania informacji i zapamigtywania — ,,Judzie szybko
zapominajg te informacje, do ktérych, wedtug nich, beda mie¢ dostep zewnetrzny” (Sparrow, Liu,

Wegner, 2011, 778). Internet ostabia pamig¢, niestety takze pamie¢ historyczna, w ktorej zakodo-

3 World Values Surveys, badania poréwnawcze z lat 1995-97 1 2010-14. Zob.

http://www.worldvaluessurvev.org/WVSDocumentationWV6.jsp, dostep 17.01.2018.
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wana jest warto$¢ demokracji i przestroga przed autorytaryzmem. A to tylko jedna z wielu fun-

damentalnych zmian spowodowanych przez cyfrowa rzeczywistosc.

NOWE MEDIA I WEADZA FAKE NEWSOW

Hunt Allcott 1 Matthew Gentzkow twierdza, ze zmiany w technologiach medialnych wielo-
krotnie juz uderzaly w amerykanska demokracje, ale nigdy tak znaczaco, jak podczas wyboréw
prezydenckich w 2016 roku (Allcott, Gentzkow, 2017, 211-212). W ich analizie uderza nie tyle
konstatacja dotyczaca roli fake newsiw w procesie podejmowania decyzji, pisali juz o tym m.in.
Silverman, Singer-Vine (20106), czy Parkinson (2016), ale ekonomiczne uzasadnienie takiego stanu
rzeczy. Otéz wedlug Alcotta 1 Gentzkowa kreowanie i powielanie fake newsiw, szczegdlnie za po-
$rednictwem Internetu, jest nie tylko zdecydowanie tansze niz zdobywanie prawdziwych i spraw-
dzonych informacji, ale takze — bardziej oplacalne (Allcott, Gentzkow, 2017, 217). A jesli dodat-
kowo weZzmiemy pod uwagg, ze az sze§cdzesiat dwa procent doroslych Amerykanéw pozyskuje
informacje z mediéw spolecznosciowych 1 wskaznik ten jest wyzszy w mlodszych kohortach
(Gottfried, Shearer, 2016), to niepokdj amerykaniskich politologdw o losy demokracji wydaje si¢
w pelni uzasadniony. Przypomnijmy raz jeszcze — do pokolenia millenialséw nalezy ok. trzydzie-
$ci procent kazdego spoteczenstwa, na Bliskich Wschodzie — nawet pig¢dziesiat procent. Uwaz-
na analiza preferencji wyborczych czy zwyczajow konsumenckich tej kohorty wydaje si¢ niezbed-
na, aby przewidzie¢ globalne tendencje rozwojowe.

Marc Prensky, autor okreslent ,,cyfrowi tubyley” i ,,cyfrowi imigranci” twierdz, ze technologia
nie tylko diametralnie zmienita sposéb komunikowania si¢ mtodych ludz, ale takze wplynela na
to, jak mysla 1 przetwarzaja informacje. Technologie cyfrowe spowodowaly pewna ,,nieciagtosc”,
fundamentalnie zmieniajac postrzeganie §wiata przez pokolenie nieznajace innej rzeczywistosci.
Gry komputerowe, Internet, telefony komérkowe 1 komunikatory sg integralnymi czgdciami ich
zycia, a nattok zwigzanych z tym interakcji sprawia, ze nawet ich mozgi zmieniaja nieco strukture
(Prensky, 2001, 1; Gindrat i in., 2014). Prensky podkresla to, co zauwazyli takze politolodzy czy
socjologowie — najwigksza zmiana dotyczy ,,wzoréw myslenia”, ktére nie tylko sq inne, niz star-
szych generacji, ale zmieniajq si¢ nieustannie. ,,Cyfrowi tubylcy” zdecydowanie preferuja hiper-
tekst, grafiki i obrazy niz slowo pisane, z ktérego rozumieniem i krytyczng analiza coraz cz¢sciej
maja problemy. Najlepiej dzialaja polaczeni z innymi uzytkownikami w sie¢, co dodatkowo
zwicksza oddzialywanie fake newsiw na t¢ wlasnie grupe wiekowa. Jedna z najwazniejszych konsta-
tacji Prensky’ego dotyczy motywaciji, ktora kieruje millenialsami — wychowani na grach kompu-
terowych, w ktérych kazdy uczestnik na biezaco poznaje swéj wynik, sa przyzwyczajeni do na-

tychmiastowej gratyfikacji i czestych nagrod. Dotarcie z jakimikolwiek skutecznym przekazem do
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tej generacji jest mozliwe wylacznie poprzez przyjecie jej regul komunikacji — tworzenie wciaga-
jacych historii, fabuly, ktéra zmienia pasywnych obserwatorow w uczestnikow akgji. Pokazywanie
$wiata jako gry, najlepiej o sumie zerowe;j.

Marc Gobé dodaje, ze millenialsi to pierwsze pokolenie, ktére dorastalo w czasach globaliza-
¢ji 1 nauczyto si¢ mysle¢ o sobie w bardzo szerokim kontekscie. Przedstawiciele tej generacji de-
monstrujg wrazliwo$¢ na problemy globalne, a poniewaz przez cale zycie méwiono im, ze moga
robi¢, co tylko chca, mianujg si¢ grupa, ktéra chee naprawi¢ swiat (Gobé, 2009, 24). Niestety to
wymaga czasu i zaangazowania, a nierealistycznym oczekiwaniom towarzyszy chorobliwy brak
cierpliwo$ci — zostali wychowani w §rodowisku, w ktorym kazde dziatanie jest natychmiast wy-
nagradzane, a ich narcystyczne skfonnosci sprawiaja, ze zle znosza konfrontacje z rzeczywistoscig
(Fazlagi¢, 2008). Tym bardziej, ze ta wirtualna nie tylko ich ksztaltuje, ale takze coraz bardziej si¢
do nich dostosowuje, jakby przekornie wypelniajac idee macluhanizmu.

Wszystkie te pokoleniowe cechy, nawet traktowane z duza rezerwa, wskazuja pewien poli-
tyczny kierunek, w ktorym zmierzaja polaczeni w Sie¢ millenialsi. Louis Rossetto, redaktor na-
czelny ,,Wired” 1 autor ksiazki ,,Change is Good. A story of the Heroic Era of the Internet” tiu-
maczyl: ,,nowy $wiat Sieci charakteryzuje si¢ nowa globalng gospodarka, ktéra jest ze swej natury
antyhierarchiczna i decentralistyczna; nie uznaje ona granic narodowych ani kontroli politykdéw
1 biurokratéw (...) a ponadto globalna, sieciowa $wiadomos¢ (...) spycha zbankrutowana polityke
wyborcza do naroznika” (Rossetto, za: Barbrook, 2009, 329). Wizja ta okazala si¢ by¢ prawdziwa
jedynie czeSciowo, gdyz ,,w rzeczywistosci wigkszos¢ uzytkownikéw Sieci to ludzie najzupelniej
zwykli 1 przecigtni. Miast deliberowac o politycznych wyzwaniach wspolczesnego $wiata, wolg
poswiccaé czas spedzany przy komputerze na plotkowanie o swych przezyciach, przyjaciotach,
celebrytach, sporcie, fajnych strojach, muzyce pop, programach telewizyjnych czy podrézach” (R.
Barbrook, 2009, 346). Politykom zatem pozostaje niewiele czasu, aby zdoby¢ uwage uzytkowni-
kow Sieci a zwlaszcza dotrzec ze swoim przekazem do mlodych wyborcow, zanim znudzeni prze-
tacza si¢ na inny kanal komunikacji. Szybkos¢ reakcji zaczyna odgrywac role wigksza niz jej ade-
kwatnos¢. Od politykéw wymaga si¢ natychmiastowej reakcji 1 sformutowania opinii na tematy,
o ktérych czesto nie maja 1 nie moga mie¢ najmniejszego nawet pojecia. Nadmiar skrupulow,
ktory nigdy nie pomagat w polityce, dzi§ po prostu z niej wyklucza — Twitter nie toleruje ociaga-
nia. Polityk proszacy o czas na przemyslenie sprawy przegrywa walkowerem! Liczy si¢ szybkos¢,

zaciera si¢ roznica miedzy madroscia a wiedza, mi¢dzy prawda a klamstwem.
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POLITYKA W CZASACH POST-PRAWDY

Ralph Keyes pisal swojq ksiazke ,,The Post-Truth Era” w czasie, gdy media spolecznosciowe
dopiero si¢ pojawialy, mimo to stawiane przez niego tezy z czasem tylko zyskaly na wyrazistosci.
Keyes twierdzi, ze choc¢ ludzie ktamali od zawsze, to pojawienie si¢ mediow zasadniczo zwigkszy-
to skalg tego zjawiska, stajac si¢ podstawowym bodzcem dla post-prawdy i wplywajac na moralna
kategoryzacje klamstwa — z negatywnej na neutralng. Keyes jednak nie tylko zauwaza zmiany
w spolecznym postrzeganiu prawdy, ale dostrzega takze dlugoterminowe konsekwencje tego zja-
wiska, wzmocnionego dodatkowo przez pojawienie si¢ mediéw spolecznosciowych. ,,\W erze
wszechobecnych mediéw trudno nie pojmowac zycia jako niekoficzacego si¢ przedstawienia —
z watkami gléwnymi i pobocznymi oraz pointa” — pisze Keyes — przedstawiajac wspotczesne
relacje miedzyludzkie jako zderzenie wielu réznych narracji (Keyes, 2004, 181). Zauwaza jedno-
czesnie, ze niepokojaco wielu ludzi zyjacych w erze post-prawdy przyznaje sobie prawo nie tylko
do snucia wlasnych wersji opowiesdd, ale takze do rozmijania si¢ z prawda 1 nieliczenia si¢ z rze-
czywistos$cia, zgodnie z zasada, ze ,,wygrywa lepszy narrator” (Keyes, 2004, 140). I tu, po raz ko-
lejny, pojawia si¢ obszar gotowy do zagospodarowania przez populizm, ktéry ze swoja nieskre-
powang wi¢zami prawdy i rozumu opowiescia o lepszym $wiecie, wydaje si¢ logiczng konsekwen-
cja zycia w czasach post-prawdy.

Steven Michels, autor znakomitej ksiazki ,,The Case against Democracy”, bedacej krytyka
demokracji z punktu widzenia zawiedzionego nig liberala, pyta prowokacyjnie, co si¢ dzieje
w moézgu wspolczesnych Amerykanéw, skoro sto jedenascie milionéw ludz ogladalo w 2012
roku mecz Super Bowl, podczas gdy tylko 62,2 miliona §ledzilo pierwsza debat¢ prezydencka
miedzy Barackiem Obama i Mittem Romneyem (Michels, 2013, 109). I niewesolo konkluduje, ze
w erze Internetu, ktéry upodmiotowil masy, egalitaryzm wpisany w demokracj¢ wynaturzyl si¢
1 ewoluowal w kierunku antyintelektualizmu 1 antyelitaryzmu, tak charakterystycznych dla populi-
zmu. Pokolenie Y, ceniace szybkos¢ informacii zdecydowanie bardziej niz jej wiarygodno$¢, zara-
zone wirusem narcyzmu, wyjatkowo szybko i bezkrytycznie ulega urokowi tatwych w odbiorze
populistycznych narragji, zawierajacych prosta recepte na trudne problemy.

Henry Kissinger w swojej najnowszej ksiazce ,,Porzadek swiatowy” zauwazyl, ze swiadomosé
polityczna ludzi zawsze byla zwiazana ze $rodowiskiem, w ktérym funkcjonowali. Obecnie,
szczegblnie w odniesieniu do ludzi mtodych, jest to wirtualny §wiat podlaczonych do sieci urza-
dzefi. Swiat, jak moze nigdy wczesniej, potrzebuje odwaznych globalnych rozwiazan, wielkich
politycznych wizji, tymczasem spoleczenstwo nie tylko nie jest przygotowane, aby je przyjac, ale
nie ma $wiadomosci, ze sa niezbedne do jego przetrwania. ,,Mimo wszystkich ogromnych i nieza-

stapionych korzysci, jakie przynidst naszej epoce Internet, kladzie on bardziej nacisk na to, co
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rzeczywiste, niz na to, co mozliwe; na to, co faktyczne, niz to, co konceptualne; na wartosci
ksztaltowane raczej przez konsensus niz przez introspekcje. Znajomos¢ historii i geografii nie jest
potrzebna tym, ktoérzy moga uzyska¢ swoje dane za naci$nieciem guzika. Decyzja, aby wyruszy¢
w samotna podroz polityczna, moze nie by¢ oczywista dla tych, ktérzy szukaja akceptacji setek,
a czasem tysigcy przyjaciél na Facebooku” — pisze z niepokojem Kissinger i zauwaza, ze nie
zidcily si¢ optymistyczne przewidywania, wedlug ktérych swobodny dostep do informacji za po-
srednictwem Internetu ugruntuje naturalne ludzkie dazenie do wolnosci 1 wzmocni demokracje
(Kissinger, 2016, 327). W zamian zrelatywizowano i zindywidualizowano pojecie prawdy, przez co
stracila ona swoéj uniwersalny charakter, co moze, a nawet musi, mie¢ destrukcyjny wplyw na po-

lityke 1 decyzje podejmowane przez wyborcow (Kissinger, 2016, 330).

GLOBALNY POPULIZM?

Post-prawda, fake newsy, myslenie narracyjne nie tylko sprzyjaja populizmowi, ktéry ze swymi
tatwymi do przyjecia tresciami coraz bardziej przypomina polityczny fast food, ale, co jest chyba
nawet bardziej niebezpieczne, sprawiaja, ze demokracja jako taka dryfuje w kierunku demagogii
opartej na odwolywaniu si¢ do emocji i ,,madros$ci ludu”. Politycy, ktérzy nie opowiadaja przeko-
nujacych historii, nie tworza wlasnych narracji lub przynajmniej nie korzystaja ze starych poli-
tycznych mitéw, maja coraz mniejsze szanse zaistnienia w mediach, a w mediach spotecznoscio-
wych w szczegdlnosci. A wlasnie tam jest ukryty klucz, ktory pozwala trafi¢ do okoto trzydziestu
procent wyborcow i ta liczba bedzie si¢ tylko zwigkszac, wraz z dochodzeniem do pelnoletnosci
kolejnych rocznikow.

Ze $wiadomoscia pewnych uproszczen, mozna chyba zaryzykowac tezg, ze globalne tenden-
cje sprzyjaja populizmowi, niezaleznie od jego ideologicznego zabarwienia. Po raz pierwszy od
dluzszego czasu pojawilo si¢ zjawisko polityczne niwelujace ograniczenia wynikajace z réznic
kulturowych, za to w pelni wykorzystujace potencjal pokoleniowej specyfiki. Millenialsi i popu-

lizm wydajq si¢ dla siebie stworzeni.
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