KATARZYNA JEWTUCH

GRANICE PRZYZWOITOSCI. SPOLECZNE PROJEKTOWANIE SEKSUALNOSCI JAKO

CZESC STYLU ZYCIA W DOBIE SUPERMARKETYZAC]JI KULTURY'

WSTEP

‘ ): [ spotczesnie seksualnosé, swoboda méwienia o niej, wigksza akceptowalno$¢ réznych

sposobow jej konstruowania oraz nieskrepowanej ekspresii staly si¢ jedna z wazniejszych
sktadowych tozsamosci jednostki. Za punkt kulminacyjny walki o swobode ekspresji seksualne;
mozna z powodzeniem wskazaé tzw. ,,sex-wars”’, ktore mialy miejsce w latach siedemdziesiatych
1 osiemdziesiatych XX wicku, a dotyczyly nie tylko rewolucji seksualnej, ale réwnie mocno wply-
nely na walke o wolnos¢ slowa 1 wypowiedzi artystycznej. Duzy wklad w sukces ,,sex-wars” mialy
produkcje pornograficzne, ktore realizowano w tym czasie (Klimezyk, 2015, 53). ,,Zlota era”
porno, za ktoérej poczatek obrano premiere ,,Glebokiego Gardla” (ang. ,,Deep Throat”, rez. Ge-
rard Damiano, USA 1972), a ktérej koniec przypadal na polowe lat osiemdziesiatych, byla cza-
sem, kiedy rozrywka dla dorostych zyskala nowy status autonomicznego produktu, bez tuszowa-
nia jej celu np. walorami edukacyjnymi. Od tego momentu ,,konsumowania pornografii nie po-
strzegano jako wstydliwej obsesji emocjonalnie niedorozwinigtych zboczeficéw ani sadystycznej
rozrywki patriarchalnych drapiezcow, lecz uwazano za §wiadomie wybrana, réwnoprawng z in-
nymi forme rozrywki dojrzatego, seksualnie wyzwolonego spoleczefistwa” (McNair, 2002, 129).
Drugim takim punktem moze by¢ ekspansja darmowej pornografii internetowej (zob. Je-
wtuch, 2017).

Warto zaznaczy¢, ze sprawy zwigzane z seksem 1 seksualno$cia sa tymi, ktére obwarowuje
najwigcej norm i zakazow, chociaz wydaja si¢ by¢ najintymniejsza kwestia. Seks jest na tyle pry-
watny, co spoleczny czy polityczny, a nawet kulturowy. Jak twierdzi Seidman, ,, konflikty zwigzane
z seksualnoscia nie dotyczg tylko tozsamosci. (...) Kazde spoleczenstwo ustanawia granice mig-
dzy dobrymi 1 ztymi aktami i tozsamosciami seksualnymi, przy czym te granice sg cz¢sto kwestio-
nowane. (...) Spory o granice czgsto przyciagaja opini¢ publiczna, stajac si¢ ogniskiem konfliktow

spoltecznych. Zawsze maja charakter polityczny” (Seidman, 2012, 219-220).

! Badania przeprowadzone zostaly w ramach projektu ,,Granice przyzwoitosci. Spoleczne projektowanie seksu-
alnosci jako czgs$¢ stylu zycia w dobie supermarketyzacji kultury”, odbywajacego si¢ od 12.06 do 10.12.2017 roku,

finansowanego z grantu mlodych WNHiP UWr.
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SUPERMARKETYZACJA KULTURY

Spoteczno-kulturowe zmiany, jakie niesie ze soba globalizacja sa wypadkows rozwoju maso-
wego ruchu turystycznego, wzmozonych migracji, komercjalizowania produktéw kulturowych
oraz konsumeryzmu. Duzg role odgrywa tu tez rozwdj masowych $rodkéw komunikowania,
w tym gléwnie droga internetowa, co z kolei umozliwia mi¢dzynarodowe kampanie reklamowe.
Swiat, ktory staje si¢ dla wszystkich podobny, oferuje te same produkty, ustugi, marki 1 sposoby
spedzania wolnego czasu, staje si¢ Swiatem, w ktérym gléwnym celem jednostki zostaje konsu-
mowanie i podazanie za najnowszymi trendami w konsumpcji (zob. Sztompka, 2005). Nalezy
zaznaczy¢, ze $wiat ten nie jest osiggalny dla kazdego — Zeby staé si¢ globalnym konsumentem,
nalezy posiadac nie tylko okreslone dochody, status spoteczny i dostep do §rodkéw komunikacji,
ale roéwniez mie¢ realna mozliwo$¢ uczestniczenia w kulturze zachodniej. Globalny nie znaczy tu
wigc powszechny ani egalitarny. Wszystkie wymienione wyzej procesy przyczynily si¢ do odmien-
nego niz do tej pory uczestniczenia w kulturze, ktére Mathews okreslil ,,supermarketyzacja kultu-
ry” (zob. Mathews, 2005). ,,Supermarketyzacja oznacza przejecie zasad rynkowych, mechanizmu
konsumpcji wzgledem kultury — obyczaje, wierzenia, style Zycia zostaja wpisane w rynek i mamy
do nich latwiejszy, niz kiedykolwiek wczesniej, dostep. Niespotykana dotad skala globalizacji,
miedzynarodowy obieg informacji, Internet, telewizja o §wiatowym zasiggu stwarzaja pole inspi-
racji, potencjalnej wymiany kulturowej. W telewizji czy Internecie ogladamy programy z catego
Swiata, przedstawiajace rozne idee czy elementy kulturowe jak produkty — gotowe, z jak najlep-
szej strony, z instrukcja uzycia. Rézne formy kulturowego bycia, rézne wzory, wierzenia, rytuaty,
idee, wartosci — do tego wszystkiego mamy dzis$ dostep — widzimy to, prezentuje si¢ to nam.
Formy kulturowe sa eksponowane — jak towary w sklepie” (Jaszewska, 2011, 21-22).

Procesy globalizacyjne przyczynily si¢ do zdefiniowania nowej tozsamosci, ktéra zmieniana
otwartoscig spoleczefistwa na nowe doswiadczenia, mieszaniem si¢ elementéw réznych kultur,
makdonaldyzacjq 1 wzmozonym konsumpcjonizmem, przestala bazowacé gtéwnie na przynalez-
nosci narodowej, religijnej czy tradycji, zasadzajac si¢ na identyfikacji ze spoleczenstwem global-
nym (zob. Brudzik, 2013).

Jezeli kulture ujmiemy jako ,,zbiorowe zaprogramowanie umyslu, ktére odréznia cztonkéw
jednej grupy lub kategorii 0oséb od cztonkéw innej” (Hofstede, 2000, 375), gdzie innos¢ oznacza
odmienne wzory zachowan i systemy wartosci, zauwazymy, ze procesy globalizacyjne daza do
zunifikownania kultur w jedna wspélng kulture, ktorg staje si¢ supersklepem, gdzie mozna wybrac
tozsamosc, styl zycia, wyrobi¢ sobie gust (muzyczny, gastronomiczny, filmowy czy seksualny).
,,Kultura staje si¢ coraz bardziej kwestig gustu, osobistego wyboru, cho¢ przeciez wyboru warun-

kowanego przez przynaleznos¢ narodows, stopien zamoznosci, otoczenie spoteczne, wyksztalce-
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nie itp. Poza tym kultura jest dzisiaj coraz bardziej ksztaltowana przez rynek. Nie myélimy tutaj
tylko o rynku rzeczy materialnych, ale takze o supermarkecie kultury zaopatrujacym nas w infor-
macje 1 wytwory kulturowe najrézniejszej proweniencji. Ten supermarket ma wyrazny wplyw na
ksztaltowanie ludzi i ich kulturowej tozsamosci” (Kawecki, 2011, 10). Jak twierdzi von Laune,
nSwiat stal si¢ domem towarowym zapchanym bogactwami, ktore ludzko$é stworzyla. (...)
Wspodlczesne pokolenie to ludzie urodzeni, by kupowaé — albo przynajmniej oglada¢ witryny
w ogromnym supermarkecie §wiata, w ktorym wybdr towaréw stanowi wyzwanie 1 oszatamia
kupujacego” (von Laune, 1987, 339; za: Kawecki, 2011, 11).

Globalizacja po ,,sex-wars” oznacza tez zupelnie inne spojrzenie na kwestie zwigzane z sek-
sem 1 seksualno$cig. Brian McNair postawil teze, ze zyjemy dzi§ w kulturze obnazania (striptease
culture), gdzie obnazanie dotyczy tak samo ciala, jak i ekshibicjonizmu prywatnosci np. na porta-
lach spotecznosciowych. Poczucie wstydu zwiazane z ujawnianiem intymnych szczegoléw zasta-
pione zostato przez potrzebe atencji i popularnodci oraz traktowanie seksu jako kolejnej, po spo-
rcie czy pracy, modnej sprawnosci, ktora mozemy usprawniac i kreowaé, a efektami tego dzielic.
»[---] coraz to nowe rozwiazania technologiczne w dziedzinie komunikacji (od drukowanego sto-
wa po kod cyfrowy) doprowadzily do przyspieszenia przeplywu informacji nacechowanej seksu-
alnie zaréwno w obrebie poszczegolnych krajow, jak 1 na skale miedzynarodowa oraz spowodo-
waly ostabienie mozliwosci patriarchalnego spoteczenstwa, jesli chodzi o blokowanie tych infor-
macji czy tez ich cenzurowanie. Rewolucja srodkéw komunikacji podsycila rozwoj kultury seksu-
alnej w mniejszym stopniu poddanej kontroli, silniej skomercjalizowanej i bardziej pluralistyczne;j
(pod wzgledem réznorodnosci przejawdw seksualnosci, ktore znalazly w jej obrebie swe miejsce),
w konsekwencji przyczyniajac si¢ do rozkwitu tego, co nazywa¢ bede ,,demokratyzacja pozada-
nia” (McNair, 2002, 29-30).

W obecnych czasach seks rzadziej stuzy prokreacji, umacnianiu wigz i tworzeniu rodziny,
czgsdciej za to — bedac wyrazem podazania za warto§ciami hedonistycznymi — staje si¢ spelnie-
niem pragnien, wzmacnia status spoleczny, jest wyznacznikiem dobrego zycia. Homo sexualis chce
uprawia¢ seks tak samo, jak konsumuje towary — seks ma by¢ modny, atrakcyjny, najlepiej
wspomagany najnowszymi gadzetami lub chociaz odbywaé si¢ wedlug ustalonego w kulturze
zachodu jako pozadany scenariusza. Seks jest obecnie jak sport (stal si¢ czynno$cia, w ktérej mu-
simy by¢ lepsi, rywalizujac i doskonalac si¢) albo gust kulinarny (rozmawiamy o tym co lubimy,
a czego nie, polecajac sobie filmy pornograficzne, gadzety czy kosmetyki intymne).

Globalizacja, supermarketyzacja kultury, fatwy dostep do zréznicowanej pornografii (zob. Je-
wtuch, 2017) oraz ,,demokratyzacja pozadania” staly si¢ przyczyna umocnienia seksu, jako jednej

ze skladowych wspoétczesnych stylow zycia. W jaki sposéb seks 1 seksualno$¢ spotecznie prakty-
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kowane sa przez konsumentéw? Jak potrzeba konsumpcji wplywa na potrzeby seksualne i jak

che¢ realizacji potrzeb seksualnych wplywa na konsumpcje?

VENUS BERLIN I EROFEST PRAGA — ROLA SEKSU W STYLU ZYCIA

Targi erotyczne Venus Berlin sa jednymi z najwickszych pornograficznych targéw w Europie.
Czterodniowsa impreze, odbywajaca si¢ nieprzerwanie od 1997 roku w Berlin Messegeldde unterm
Funkturm odwiedzito ponad trzydziesci tysiecy gosci (Cirese, 2016). Na oficjalnej stronie targow
(www.venus-berlin.com) czytamy: ,,Od ponad 20 lat VENUS Berlin prezentuje roczne trendy
1 innowacje z sektoréw erotycznych i lifestyle’owych. Oprocz producentéw filmowych, gadzetow
erotycznych i bielizny, w halach wystawowych pod Funkturm znajduja si¢ réwniez handlowcy na
miejscu prezentujacy meble, odziez i napoje alkoholowe. Caly program dopelnia erotyczna roz-
rywka na réznych etapach: Starwalk, na ktérym prezentuja si¢ wielkie nazwiska branzy, a takze
znane twarze VENUS. Mitosnicy lateksu i skéry beda mogli wydaé pieniadze w Kinky Area.
Z ponad dwustu pigcdziesigcioma wystawcami z czterdziestu réznych krajéw VENUS jest uzna-
wany za jedng z najwigkszych miedzynarodowych specjalistycznych wystaw tego typu na $wiecie”
(przel. K.J.). Podczas wydarzenia przyznawane sa rowniez nagrody zwiazane z branza dla doro-
stych (do roku 2005 nazywane International Erotic Awards Venus od 2009 Eroticline Awards)
(Cirese, 2016). Skala popularnosci Venus Berlin odzwierciedla si¢ nie tylko w ilosci firm i perfor-
merow, ktorzy biora udzial w targach, ale przede wszystkim w rozpoznawalnosci — gosciem spe-
cjalnym w roku 2017 byl Rocco Stifredi, swoje stanowiska mialy tez PornHub czy FunFuctory.
Konferansjerka i jedna z wazniejszych gwiazd Venus Berlin byla Micaela Schifer, niemiecka ak-
torka i modelka.

W przeciwienstwie do Venus Berlin, Erofest Praga jest wydarzeniem skrojonym na duzo

mniejszg skale, chociaz organizatorzy zapewniaja nas na stronie internetowej (www.erofest.cu), ze

jest to najwigcksze tego typu wydarzenie w europie centralnej: ,, To wyjatkowe wydarzenie bedzie
po raz pierwszy zwigzane nie tylko z erotyka, ale takze trendami w modzie, chirurgii plastyczne;j
itp. Targi skierowane sa zaréwno do osob indywidualnych, jak i do mtodszych czy starszych par,
ktére chea pozna¢ nowinki ze Swiata gadzetéw erotycznych. Zaprezentujemy zabiegi chirurgii
plastycznej, kapiele wirowe i §rodki wspomagajace przy piciu alkoholu, tatuaze, bielizn¢ oraz ko-
stiumy. Targl zostang réwniez uzupelnione wieczornymi wydarzeniami towarzyszacymi” (przel.
K.J). Liczba wystawcéow w roku 2017 wynosila ok. osiemdziesiat niezaleznych stanowisk,
a gwiazda targéw byla Tarra White (Martina Hlavacs Mrakviova), aktorka 1 rezyserka filméw por-
nograficznych czeskiego pochodzenia. Erofest ma tez krotsza historiec — pierwsze targi odbyly

sie w 2015 roku.
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Oba wydarzenia taczy pewien sposéb prezentowania tematu targéw — duza przestrzen wy-
stawiennicza, zréznicowani wystawcy, mozliwos¢ kupienia produktow spozywczych (nierzadko
tematycznych, jak np. napoje energetyczne o nawiazujacej do seksu nazwie, stodycze w ksztalcie
genitaliéw) lub zjedzenia na miejscu cieplego positku, degustowania alkoholi, testowania kosme-
tykéw (produktéow do make-upu, olejkéw do masazu, lubrykantéw), zrobienia sobie tatuazu lub
piercingu przywodza na mysl formulte konwentu. Podczas targéw reklamowano réwniez samo-
chody, motocykle, wina, centra fitness, materace lub posciel. Najdobitniejszym przyktadem toz-
samej z konwentem formuly jest mozliwos§¢ spotkania z ulubiong gwiazda porno. Za dodatkowa
oplata pornocelebryci pozwalajg na zrobienie sobie z nimi zdjecia, rozdaja autografy lub (raczej ci
mniej znani i w wigkszos$ci przypadkéw dotyczy to aktorek porno lub cam girls) zapraszaja na
prywatny pokaz do specjalnej kabiny (to co bedzie si¢ dzialo podczas pokazu wyznacza osobny
cennik, ktérego pozycje obejmuja szeroka skale ustug, od streaptise’u po pokaz masturbacji —
zaznaczy¢ nalezy, ze nigdy nie sa to ustugi seksualne). Kazde z wydarzen miato réwniez wydzie-
lona, dodatkowo platng strefe (osobng dla mezczyzny 1 osobng dla kobiet), gdzie odbywaly si¢
erotyczne show.

Pomigdzy wymienionymi wydarzeniami dalo si¢ zauwazy¢ kilka istotnych réznic. Pierwsza
z nich byla prezentacja pelnej nagosci — na Venus nago$¢, rozbierane sesje zdjeciowe oraz poka-
zy byly bardziej zachowawcze (zapewne ze wzgledu na to, ze za podobne dzialania nalezato do-
datkowo zaplaci¢ w wyznaczonych strefach). Podczas Erofest odbywalo si¢ wigcej darmowych
pokazéw, w trakcie ktérych performerzy masturbowali si¢ lub pozowali do zdje¢. Druga réznica
byly ceny oferowanych produktéw. Chociaz na obydwu wydarzeniach zaobserwowano podobne
marki lub zblizone produkty, na Erofest mniej byto okazyjnych ofert, a ceny poszczegdlnych gad-
zetéw wydawaly si¢ by¢ wyzsze. Na praskich targach kréolowaly tez produkty z dodatkiem mari-
huany, ktore sa czeska specjalnoscia — od piwa czy napojow energetycznych zaczynajac, na olej-
kach stymulujacych do seksu oralnego konczac. Organizatorzy Erofest, zgodnie z deklaracja, jaka
ztozyli na stronie internetowej, zadbali réwniez o doznania artystyczne — w osobnej strefie ogla-
da¢ (oraz zakupi¢) mozna bylo erotyczne fotografie oraz rzezby. Za pewne ze wzgledow po-
wierzchni wystawienniczej, w Pradze nie znalazla si¢ osobna strefa dla oséb preferujacych kink
1 fetish — w berlifiskiej Messegelade unterm Funkturm przeznaczono na nia osobng hale. Istotna
réznicg bylo tez podejscie do bezpieczenstwa podczas wydarzenia. Na Erofest nie mozna bylo
wej$¢ z torbg lub plecakiem powyzej 30 cm, wszystkie napoje 1 §rodki spozywcze nalezalo zosta-
wi¢ na bramkach, przy ochronie. Przy samym wejsciu kazdy z gosci otrzymywal duza papierows
torb¢ na ewentualne zakupy, w ktérej znajdowaly si¢ szczegdlowy plan imprezy, rozklad stoisk,

kupony rabatowe czy ulotki informacyjne wystawcoéw. Kazde wyjscie do strefy restauracyjnej czy
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dla palgcych musialo zostal zatwierdzone przez ochrone, a osoba wychodzaca otrzymywata ade-
kwatng pieczatke, ktéra zobowiazana byla pokazaé, wracajac do budynku. Erofest nie posiadato
tak skrupulatnych norm dotyczacych wejscia i przebywania w przestrzeni wystawienniczej. Do-
zwolone bylo wejscie na hale z wlasng torba, niezaleznie od jej wielkodci. Nie prowadzono tez
kontroli przy wychodzeniu z budynku.

Wymienione réznice daja si¢ wytlumaczy¢ wzgledami polityczo-ekonomicznymi. Wzmozone
kontrole w Berlinie sq odpowiedzig na zagrozenia terrorystyczne, a produkty z dodatkiem mari-
huany w Pradze to wynik innej niz unijna polityki dostepnosci pewnych substancji (podobnie jest
z absyntem, ktéry w Czechach ma inne wartosci skladowe np. tujonu). Nieznacznie r6znily sig
tez oferowane w strefach gastronomicznych potrawy — oprécz miedzynarodowych specjatow,
takich jak hot-dogi, frytki czy hamburgery, w Pradze byl to smazony ser 1 knedliki, a w Berlinie
curry wurst.

Nawet zauwazajac te nieznaczne réznice, nie sposob zaprzeczy¢, ze oba wydarzenia laczy
pewien globalny scenatiusz, wedlug ktérego prowadzone sq dziatania w obrebie targéw oraz wy-
razne polozenie nacisku na nabywanie prezentowanych produktéw, reprezentujacych najnowsze
swiatowe trendy.

Odwiedzajacy tego typu wydarzenia wiedza dokladnie, w jakim celu przyszli. Nie ma tutaj
miejsca na wstyd czy krepowanie si¢ ogladania pokazéw czy produktéw. Niektore z oferowanych
towarow wzbudzaja §miech lub zdziwienie, ale konsumenci otwarcie zadaja pytania o stosowanie
lub dzialanie poszczegélnych produktéw (np. kosmetykow lub wibratoréow), decyduja sie na te-
stowanie (np. erotycznych hustawek czy masazerow), przegladaja oferty lub dopytuja o gadzety,
ktore szczegolnie ich interesuja. Wystawcy zadbali o atrakcyjne prezentowanie towaréw, dostoso-
wujac je do filozofii swojej marki — firma FunFactory ustawita makiete, na ktérej mozna bylo
zagra¢ w ,,wyscigi wibratorow”, na stoisku I’amourette produkty eksponowane na specjalnie za-
projektowanych stojakach prezentowala gustownie ubrana hostessa.

Globalny wymiar konsumpcji zdradzal nie tylko wyglad i sposob oferowania produktow, ale
samo zachowanie klientéw. Wielokrotnie podkreslano, ze wyroby danej marki znane sa na calym
$wiecie, a kupujacy, nawet jezeli nie znali konkretnego towaru, juz po wstgpnym jego obejrzeniu
lub zaprezentowaniu byli w stanie okresli¢, czy spelnia ich oczekiwania 1 czy sa chetni na jego
zakup. Co ciekawe, nie zanotowano szczegélnych réznic w wyborze lub zainteresowaniu produk-
tami miedzy osobami, ktére szukaly gadzetow dla siebie a parami. W Betlinie szczegdlnie wi-
doczne bylo tez zréznicowanie par — osoby homoseksualne, ktore wybraly si¢ na targi z partne-

rem poszukiwaly produktéw do wspdlnego uzywania tak samo otwarcie, jak pary heteroseksual-
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ne. Preferencje i zainteresowania seksualne widoczne byly tez w ubiorach go§ci — dodatkach
z logo ulubionej wytwoérni filméw porno, akcentach fetish lub czg¢sciowej nagosci.

W jaki sposob branza erotyczna wpisuje si¢ w supermarketyzacje kultury wida¢ byto rowniez
na przyktadzie podejscia do najnowszych trendéw. Jak w przypadku innych produktow, zapew-
niano klientéw, ze towary sa najnowszej generacji, majgq aktualne rozwiazania technologiczne
1 spelnia oczekiwania oséb, pragnacych testowac najbardziej biezace trendy. Wsérod takich nowo-
$ci najwigksza popularnoscia cieszyly si¢ testy urzadzen VR (gtdwnie okularéw, na ktérych moz-
na bylo obejrze¢ filmy porno) oraz realistycznych sex-lalek (manekina mozna bylo nie tylko do-
tknaé, ale réwniez sprawdzi¢ otwory w jego korpusie, wziac na rece lub przebrac). Rowniez tren-
dy ,.fair trade”, ,,eko” oraz ,,bycia §wiadomym konsumentem”, ktére zauwazalne sa od niedawna
przy wyborze ubran, kosmetykow, czy srodkéw spozywezych, pojawiaja si¢ w branzach dla doro-
stych (np. w filmach porno).

Goscie Erofest oraz Venus byli silnie nastawieni na konsumpcje, doswiadczenie czy przezy-
wanie bylo sytuowane wyraznie na podrzednym miejscu. Wielu od razu po przybyciu na miejsce
oznaczalo si¢ na stronach mediéw spoleczno$ciowy, informujac znajomych, ze biora udzial
w takim wydarzeniu. Swobodne podejscie do spraw zwigzanych z seksualno$cia, Swiadome wy-
bieranie odpowiadajacych potrzebom gadzetow, rozpoznawanie ulubionych celebrytéw i potrzeba
kontaktu z nimi czy podazanie za najnowszymi trendami — podczas obydwu wydarzen dajace si¢
zauwazyC na taka samg skale — pozwalaja twierdzi¢, ze seks nie tylko traktowany jest jako ele-
ment spolecznie praktykowanego stylu zycia, ale zyskal tez status popkulturowy. Powyzsze wnio-
ski potwierdzaja tez tezg, ze praktykowanie przyjemnosci jest spolecznym konstruktem, nawet
w wymiarze globalnym (Jewtuch, 2017, 7-8). Makdonaldyzacja zachowan i produktéw w kulturze

Zachodu ma tez swoje odzwierciedlenie w seksie.

KINKJAKO ,,TOZSAMOSC Z GORNE] POLKI”

Jaszewska w artykule o granicach supermarketyzacji kultury stawia teze, ze alternatywa dla
bezwiednego konsumowania débr kulturowych, jakie oferuje nam supermarket kultury jest zo-
stanie czlonkiem grup fanowskich. ,,Za nieodmienna cechg zycia w supermarkecie kultury uwaza
sie¢ powierzchownos¢, lekkos¢, zabawe. Kultura traci swoj diegar koniecznosci, rytuatu, historii —
otwiera si¢ na modg, prady, oferty. Wybor zdaje si¢ nigdy nie konczyé. Rzeczywiscie moze czgsciej
niz dawniej pojawia si¢ w kulturze figura kameleona, turysty, ktéry nieustannie przymierza nowe
kulturowe kreacje, czy — na poziomie intelektualnym — wyprébowuje coraz to nowe stowniki”

(Jaszewska, 2011, 30-31). Dla autorki fani, ktorzy sukcesywnie i wytrwale poruszajg si¢ po wybra-
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nym przez siebie temacie, wciaz gromadzac informacje na jego temat i organizujac niejako wokot
niego swoje zycie, s posiadaczami ,,tozsamosci z wyzszej potki”, a ich zachowanie cechuje ,,dro-
ga lojalnosci wobec raz wybranej manii, stworzenie tozsamosci prawdziwie alternatywnej, gdyz
opartej na §wiadomym wyborze i lojalno$ci wobec niego, wyborze, a nie wpisaniu si¢ w obowia-
zujace trendy” (Grabiniska, 2009).

W przypadku seksu i seksualnosci, jako wyznacznikéw wybranego stylu Zycia, taka ,,tozsa-
mos$¢ z wyzszej polki” posiadac¢ beda osoby praktykujace BDSM.

Wida¢ to wyraznie na przykladzie targdw Venus Berlin, gdzie strefa kink otrzymala osobna
sale. Wystawcy zwigzani z fetish duzo czg¢sciej podkreslali, ze ich produkty sa spersonalizowane lub
wykonywane w unikatowych egzemplarzach na zamoéwienie klienta. W odréznieniu od gtéwnej
sali, gdzie liczyly sa prestizowos$¢ i rozpoznawalnos¢ marki, strefa &ink postawila na lokalnych
producentéw. Mniejsze zainteresowanie ta przestrzeniag wystawiennicza sprawilo, ze miejsce to
bylo duzo spokojniejsze, a rozmowy ze sprzedawcami czy innymi go$é¢mi tatwiejsze do przepro-
wadzenia. Pokazy, ktore przedstawiano na scenie posrodku sali przypominaly performanse arty-
styczne (np. pokazy wiazania, biczowania), publiczno$¢ obserwowala je w skupieniu, rzadziej niz
na sali gléwnej reagujac wesoloscig lub komentowaniem tego, co dzialo si¢ na scenie. W strefie
kink otrzymac tez mozna bylo informacje o planowanych na wieczor imprezach w réznych cze-
$ciach Berlina, ktére mialy by¢ uzupelnieniem atrakgji, jakie przygotowano podczas targow.

Konsumenci, ktérzy zdecydowali si¢ na zakupy w strefie &7z byli bardzej swiadomi swoich
potrzeb, nie zadawali pytan o dzialanie danych przedmiotéw, tylko o mozliwos¢ dopasowania ich
do wlasnych preferencji. Osoby praktykujace BDSM? czgsto zaznaczaja, e nie jest to tylko hob-
by, ale sposéb na zycie czy styl zycia. W przypadku tego typu praktyk widac¢ tez doskonale jak
seks moze sta¢ si¢ czynnoscia kulturowa, poniewaz ,,BDSM jest réwniez poszukiwaniem rozko-
szy, czy raczej pary bol-rozkosz, poza uznanymi jej zréodtami — przyjetymi strefami erogennymi

1 akceptowanymi metodami ich stymulacji” (Dudzinski, 2012, 13).

PODSUMOWANIE

Seks i sposoby jego praktykowania sa kolejna ,,rzecza”, ktoéra mozemy naby¢ w supermarke-
cie kultury. Rozwija si¢ nurt porn-chic, porncelebryctwa, czy porn-brandingu. Jak pokazuja statysty-

ki Pornhub, konsumujemy pornografi¢ coraz §wiadomiej, zwracajac uwage nie tylko na ilo§¢ do-

2 Pod pojeciem BDSM nalezy rozumie¢ og6! technik, ktérym jednostka poddaje si¢ dobrowolnie, umozliwiajac
proces, majacy na celu §wiadome konstruowanie sposobu przezywania przyjemnosci i doznawania satysfakeji seksu-
alnej poprzez intensyfikacje doznan, balansowanie na granicy komfortu oraz szukanie spelnienia seksualnego w inny

niz ogodlnie przyjety w danej kulturze sposob (zob. Jewtuch, 2017, 77-90).
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stepnych filmoéw, ale tez na fakt, czy odpowiadaja one naszym preferencjom (PornHub, 2017). Jak
si¢ okazuje, coraz wigcej pornografii konsumuja tez kobiety, a ich sposoby wyszukiwania interesu-
jacych materialéw réznia si¢ od sposobow, w jaki robig to mezczyzni (Pornhub, 2017).

Wspoélczesny konsument, otoczony obrazami nago$ci i napigcia erotycznego w reklamach,
modzie, mediach spolecznosciowych, swoj seksualny gust stara si¢ kreowaé podobnie jak gust
kulinarny czy muzyczny. Seks, sprowadzony do kolejnej sprawnosci, w ktérej mozna rywalizowac,
pozbawiony zostaje znamienia wstydu czy tajemnicy — staje si¢, w zupelnie inny sposéb niz do-
tychczas, kwestig spoleczna. Moze by¢ konsumowany zgodnie z trendami, najnowszymi zdoby-
czami technologii lub bardziej §wiadomie, jak przy BDSM.

Pamieta¢ nalezy, ze zagrozenie, jakie niesie ze soba supermarketyzacja kultury, dotyczy réw-
niez seksualnos$ct — ,,produkty z najnizszej potki w supermarkecie kultury sa fatwo dostepne dla
kazdego, ale nie sa tez wiele warte. Niestety, roznica migdzy tym, co kupimy w zwyklym sklepie,
a rzeczami z supermarketu kultury polega na tym, ze rzeczy ze zwyklego sklepu mozemy wyrzu-
ci¢ i kupi¢ na ich miejsce nowe, lepsze, a tego, co nabedziemy w supermarkecie kultury nie mo-
zemy si¢ pozby¢, ani tez nie mozemy tego zastapi¢. Dlatego wlasnie trzeba wybiera¢ madrze”
(Grabinska, 2009). Takie sposoby ,,madrego wybierania” zauwazalne sa tez przy kwestiach zwia-
zanych z seksualno$cia — konsumowanie pornografii, fair trade, zainteresowanie pochodzeniem
kosmetykéw lub gadzetow, jakie wybieramy (np. produkty weganskie lub bezglutenowe), ktére
z jednej strony s3 rowniez sposobem podazania za pewnymi trendami, a z drugiej proba wyrwa-

nia si¢ z sieci supermarketu.
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