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KOMENTARZ DO TEKSTU ALEKSANDRY LATO IKONICZNOSC WE
WSPOLCZESNYM, ZGLOBALIZOWANYM SWIECIE — FORMA

KOMUNIKACJI CZY MANIPULACJI? (KULTURA

— HISTORIA — GLOBALIZACJA NR 3)

W omoéwionym przeze mnie artykule pod tytulem ,Ikonicznosé we wspdlczesnym,
zglobalizowanym §wiecie — forma komunikacji czy manipulacji?” autorka porusza rozma-
ite, interesujace mnie tresci. Rozwazony zostaje w nim problem ikonicznosci jako aspektu
stuzacego zarowno manipulacji, jak i komunikacji. Autorka wyjasnia owe zagadnienia, aby
w dalszej czesci tekstu skupic si¢ na rozwini¢ciu odmiennych ich ujeé i skutkow.

Jednym z ciekawszych watkow staje si¢ analiza reklamy jako narzedzia manipulacii.
Przy tym zagadnieniu rozwazone zostaja skutki wspolczesnej ikonicznosci w przekazie
telewizyjnym. Jednym z wnioskéw staje si¢ to, ze wspolczesna ikoniczno$é ogranicza nasz
punkt widzenia i zacheca nas do sklonienia si¢ ku mysleniu wedlug przyjetych przez ogoét
schematow. Poprzez tatwa i przyswajalng reklame, ktéra to postuguje si¢ tym $rodkiem
1 nie wymaga od odbiorcy myslenia i wiedzy, a czystego estetyzmu, zamykamy swoje hory-
zonty myslowe 1 ograniczamy swoj rozwoj intelektualny. W tym miejscu z przykroscia mu-
sz¢ zgodzi¢ si¢ z autorka. We wspolczesnym §wiecie bardzo czesto obserwuje si¢ zanik
przejawow indywidualizmu i prob wlasnej interpretacji prezentowanych nam w reklamach
treSci. Manipulacja staje si¢ silnym narzedziem, ktore ma na celu narzucenie odbiorcy
bezkrytycznego stanowiska nadawcy, a nawet wywieranie wplywu czy sprawowanie kon-
troli nad naszymi zachowaniami. Nalezaloby wigc zwréci¢ wigksza uwage na ikoniczny
przekaz tresci reklamowych i zastanowi¢ si¢ nad jego z gola niepozornym, a by¢é moze
zgubnym wymiarem.

Autorka prezentuje nam takze ikoniczno$¢ jako forme komunikacji. Bardzo wazne
miejsce zajmuje tu aspekt globalizacyjny. Zjawisko to, ktére nie wymaga wiedzy odbiorcy
czy tez znajomosci alfabetu, znacznie ulatwia globalny przekaz tresci. Zdajemy sobie

sprawe z tego, ze ikoniczno$é niewymagajaca tekstu zyskuje znacznie szersza grupe od-
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biorcow. Jest ona tatwym narzedziem do przekraczania kulturowych barier. Bardzo czesto
podrézujac po Swiecie, nawet w najdalsze zakatki, mozemy rozpoznac¢ pewne znaki bez
znajomosci jezyka. Uswiadamia nam to, jak wielkim narzedziem staje si¢ ikonicznosc.
Globalna komunikacja, niewymagajaca porozumienia na plaszczyznie jezykowej, otwiera
nam horyzonty i pozwala poszerzy¢ swa wiedz¢ bez specjalnych umiejetnosci. W tym
przypadku staje si¢ wigc narzedziem pozytecznym, ktore nie ma za zadanie oszukania od-
biorcy. Ma jednak przekazywac informacje, ktére kazdy moze wykorzystaé w sobie po-
trzebny sposob. Warto by si¢ jednak zastanowi¢, czy slaboscia tekstu nie jest niedostrze-
ganie granic ikonicznosci, ktore sa tworzone poprzez bariery kulturowe. To co widzimy,
jest przeciez ograniczane tym co wiemy.

Whnioski, jakie wyplywaja z tych rozwazan sg takie, ze ikoniczno§¢ moze stuzyé dwo-
jakiego rodzaju celom. Uzyta w odpowiedni sposéb moze przyczynic si¢ do naszego roz-
woju, lecz trzeba pamigta¢ o tym, zZe jest tez silnym narzedziem, ktére moze nas ograni-
czac. Wszystko zalezy tylko od tego, do jakiego celu zostanie uzyta 1 jakie zamiary beda

kierowac¢ osoba, ktéra ten srodek wykorzysta.
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